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Divella

Alleanza tra i settori

per vincere all’estero

appresentoun’azienda
«R chehaquattro genera-

zioni. E che dalla fine dell'8oo
realizza prodotti agroalimenta-
ri». Francesco Divella, procura-
tore di Divella, & erede diuna
storiainiziatanel1809 a Ruti-
gliano (Bari), doveil fendatore
antenato, anche lui Francesco
Divella, realizzail suo primo
molino per la macinazione del
grano. Poi, nel190s, viene
inaugurato il pastificio».
Oggil'azienda, 350 milioni di

ti, exportini3o Paesi, attorno a
sé ha creato «un’aggregazione
diimprese di diversi settori
agroalimentari che ci consenti-
radiessere piti forti sui mercati
internazionali. Eun passaggio
importante che permetteradi
metterciinrete e disfruttare le
reticomuni e che comunichere-
mo astretto giro». Innovazione

- anche questainsomma, per dire
- lapropriadaprotagonisti

. soprattutto sui mercati esteri.

- «Maseilfood e fashionsi

. trovanoadandare forte, non &

- perché ¢’¢ qualcosa che cade da
-~ cielo. Leaziende - aggiunge

- Divella-sisono fortificate.

- Hannoinvestito sullacrescita.

. Noicontinueremoafarioea

- restareitaliani. Del resto siamo

- pittitaliani di tutti quelliche

. mettonoindubbiolanostra

. italianita nei prodottiy.
fatturato nel 2015, 350 dipenden- '
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I mercati di shocco
- Ilnumero di Paesi nei quali
- esportail gruppo Divella
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