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Consiglio Regionate delle Puglia

Iniziativa delllce insieme allassessorato regionale allo Sviluppo economico

® Le piccole imprese della Pu-
glia hanno voglia di esportare.
E per farlo sono disposte ad im-
parare, come emerge dal fatto
che sono pugliesi mole delle
aziende che hanno presentato
domanda per partecipare ad
Export Lab, un percorso forma-
tivo destinato a 25 piccole e me-
die imprese manifatturiere e di
servizi, start-up, consorzi, reti
d’impresa e poli tecnologici del-
la regione, con I'obiettivo di
renderle pitt competitive sui
mercati esteri, attraverso |’acqui-
sizione di conoscenze e compe-
tenze specialistiche e organizza-
tive. In Puglia si sono candidate
90 imprese (di cui 60 inserite in
graduatoria come da bando).
Un record se si considera che in
Calabria hanno fatto domanda
33 imprese; 58 in Sicilia ¢ 53
in Campania, regioni, queste ul-
time due, con un numero di abi-
tanti e di imprese ben pil eleva-
to rispetto alla Puglia.

Il punto sul “Piano Export
Sud”, che ¢ stato fatto ieri a Ba-
ri dall’Ice (Istituto per il com-
mercio estero) insieme all’asses-
sorato regionale allo Sviluppo
ecomomico, rientra nelle misure
previste dal Piano di Azione e

“Export Sud”, p
er autare le p

Coesione, messo a punto dalla
Direzione Generale per 1'Incen-
tivazione delle Auivita Impren-
ditoriali del ministero dello Svi-
luppo economico.

Si tratta del pid rilevante in-
lervento mai programmato a so-
stegno dell’internazionalizzazio-
ne delle imprese del Mezzogior-
no. Il piano destina infatti a
quattro regioni, Puglia, Cala-
bria, Campania e Sicilia, 50 mi-
lioni di euro per sostenere I'in-
ternazionalizzazione delle impre-
se.

Il percorso formativo Export
Lab & uno dei progetti pilota
del programma e rappresenta la

«Vaaiutato il processo
di internazionalizzazione
50 milioni a disposizione

di chi vuole crescere»
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Loredana Capone

prima delle nove linee di inter-
vento di cui si compone I'intero
Piano Export Sud. Tre linee so-
no dedicate a tutoraggio e for-
mazione (oltre al progetto pilota
Export Lab, anche azioni di for-
mazione per la gestione della
proprieta intellettuale e semina-
1i tecnico-formativi ¢ di primo
orientamento ai mercati interna-
zionali) e sei ad iniziative pro-
mozionali (partecipazione a ma-
nifestazioni fieristiche, azioni di
incoming presso distretti e aree
produttive; azioni sui media e
sulle reti commerciali estere;
eventi di partenariato internazio-
nali; borsa dell’innovazione del-

I"alta tecnologia: progetto pilota
“Verso il Mediterraneo™).

«Per una piccola impresa»,
ha spiegato 1'assessore allo Svi-
luppo economico Loredana Ca-
pone, «& difficile affrontare il
mercato estero. Per questa ragio-
ne abbiamo condiviso in pieno
il programma dell’Ice. Anche le
piccole imprese avranno cosi la
possibilita di cercare nuove op-
portunitd in un mercato estero.
Ma il nostro obiettivo & anche
un altro: fare della Puglia un ter-
ritorio che tutto insieme compe-
te. Ecco perché dopo questo pri-
mo bando, che & sperimentale,
ne uscird un altro, a settembre,
nel quale sard valorizzata la di-
stribuzione territoriale delle im-
prese. Cosl la nostra strategia
basata su ricerca, innovazione e
internazionalizzazione moltipli-
chera il suo potenziale sui mer-
cati esteri restituendo vantaggi
in tutti i territori».

Le 25 imprese che partecipe-
ranno al percorso formativo pro-
vengono soprattutto dal settore
dell’alta tecnologia, ma anche
dall’agroalimentare, dall’arredo
¢ dalle costruzioni. Il percorso
formativo avra inizio il 30 mag-
gio nella sede della societa re-

da 50 milionz
Iccole imprese

gionale Puglia Sviluppo Spa e
durerd circa 9 mesi. Si articolera
in tre fasi: formazione in aula.
affiancamento ed incubazione al-
I"estero.

«L’export pugliese — ha ag-
giunto il presidente dell’l-
ce-Agenzia Riccardo Monti — &
il meglio dell’Italia in piccolo.
E un mix sano di prodotti farma-
ceutici, aerospaziali, tessili, agro-
alimentari. Con il piano Export
Sud noi puntiamo ad aumentare
le esportazioni nelle regioni me-
ridionali mediante iniziative inte-
grate e trasversali, formative e
di promozione. L'importante do-
tazione finanziaria che abbiamo
individuato nell’ambito delle mi-
sure previste dal Piano Azione
Coesione favorird una pio inten-
sa proiezione internazionale del-
le nostre imprese in modo da be-
neficiare della attesa accelerazio-
ne della domanda e del migliora-
mento del ciclo economico inter-
nazionale. Nel Piano abbiamo
previsto molti incoming perché
non ¢’¢ niente di meglio che
spiegare il prodotto italiano nel
paese in cui nasce. Progettiamo
di portare almeno 10mila impre-
se meridionali sui mercati este-
ris.
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