==

Consiglio Regionate delle Puglia

I Repubblica

Rubrica: BARI CRONACA
pag. 2 - venerdi 25 luglio 2014

ILBILANCIO UNO SU QUATTRO ARRIVA DALI’ESTERO (+7 PER CENTO)

[ primisel mesi diturismo parlanostraniero

ANNAPURICELLA

LTURISMO salvatodagli stranie-
Iri. I dati provvisori di Spot (Si-

stema Puglia per 'osservato-
rio turistico) raccontano che nel
primo semestre del 2014 il nu-
mero di arrivi dall'estero & cre-
sciutodel 7 percento: 17milaper-
sonein piurispettoallostessope-
riododell’annoscorso,chevanno
a compensare il calo di 8mila
unita rappresentato dagli italia-
ni (-1 per cento). Provengono da
Austria (+30per cento), Irlanda
(+60percento, favoritianchedal
collegamento diretto Bari-Du-
blino), Stati Uniti (+15 per cen-
to),Francia(+14percento), Pae-
siBassi (+11 percento), Canada
(+10 per cento), Germania (+7
percento), Svizzera (+5 per cen-
to)eRegnoUnito (+4 percento),
mentrel’interessedirussiegiap-
ponesi éin lieve flessione.

Iltotalediarrivisiassestaaun
milione 176mila (+1 per cento).
«L'internazionalizzazione deltu-
rismo in Puglia & ormai un fatto

Eilmarel'attrazione

compiuto - commenta l'assesso-
re al Mediterraneo Silvia Godelli
- visto che gli stranieri hanno
raggiuntoil 23 percentodegliar-
rivicomplessivi. Siamoaun quar-
to del totale, un trend che si & ali-
mentatonell'ultimo periodogra-
zieallaspintadiPugliapromozio-
ne e dell'assieme delle iniziative
volte in questi anni a incremen-
tare la notorieta del brand Pu-
glia». I numeri registrano una
predilezione per il periodo pa-
squale e per il ponte del primo

maggio, piu di recente proprio
Pugliapromozione ha esportato
le bellezze locali a Londra e Du-
blino: «Risale a tre anni fal'avvio
di una strategia promozionale
sui mercati stranieri — osserva il
direttore Giancarlo Piccirillo -
Oggi raccogliamo i primi frutti,
come dimostrano i riconosci-
menti di National Geographic,
Lonely Planet e una lusinghiera
rassegna stampa internaziona-
le»,

E se gli aggettivi scelti da chi
haconosciutola Pugliasono “bel-
la”, “ospitale”, “solare”, "diver-
tente”, “economica” e “cool”, se
sia resort che bErb e agriturismi
hanno un segno positivo (+5e 6
per cento), c'é sempre il risvolto
della medaglia: i turisti segnala-
no sporcizia nelle strade e lungo
lacosta, problemi con lasegnale-
tica stradale, trasporti pubblici
interni scarsi, poca trasparenza
sui prezzi, difficolta nel noleggio
di scooter, bici e auto e nel repe-
rimento di giornali.
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