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@® Acrospazio, meccanica, ab-
bigliamento, automotive, i set-
tori trainanti. Al seminario Ice.
in Fiera, I’assessore alle Attivi-
ta produttive della Regione Pu-
glia, Loredana Capone, analiz-
za i dati: «Nonostante la crisi
le esportazioni cresconos.

I1 padiglione 152 della Fie-
ra del Levante, ha infatti ospi-
tato il seminario di primo
orientamento all’export realiz-
zato dalla Regione Puglia in
collaborazione con 1'lce —
Agenzia per la promozione al-
I'estero e l'internazionalizza-
zione. Centoquaranta le impre-
se partecipanti che, in due gior-
ni, hanno potuto effettuare un
check-up per verificare le pro-
prie competenze nell’esporta-
zione e individuare i mercati
di riferimento. Loredana Capo-
ne ha analizzato i dati Istat sul-
I'export pugliese: “Nel 2008 la
Puglia esportava merce per il
valore di 5 miliar-

di e mezzo; nel
2012, per 9 miliar-
di e 400mila euro.
Nel primo seme-
stre del 2014 I'I-
stat registra, tra le
regioni che forni-
scono un contribu-
to positivo rilevan-
te alla crescita ten-
denziale del-
I'export nazionale
(+1,3%), la Puglia
con un 4+9.4%. E
un dato significati-
vo perché nono-
stante la crisi que-
sto & un segno che
tutte le imprese pu-
gliesi si  stanno
rimboccando  le
maniche ed ¢ un
dato positivo che
si riscontra in di-
versi settori produt-
tivi”. Il merito di
questi risultati di-
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pende da un approccio diverso
del sistema imprenditoriale pu-
gliese verso I'internazionalizza-
zione e la formazione. “Abbia-
mo costruito la strategia della
Puglia su tre assi per quanto ri-
guarda lo sviluppo economico
- spiega Capone - e cioe ricer-
ca e innovazione, internaziona-
lizzazione e sistema di incenti-
vi». «Per rendere il sistema
competitivo abbiamo voluto
agire sul sistema delle piccole
imprese - prosegue |'assessore
- seguendo questo obiettivo il
focus sull’internazionalizzazio-
ne & stato strategico. Abbiamo
accompagnato gli imprenditori
alle fiere ma non solo. Molto
piti utili sono stati i riscontri al
ritorno dalle fiere per capire
cosa aveva funzionato e cosa
non aveva funzionato e il mer-
cato pill idoneo all’impresa.
Questi incontri ci sono serviti
per generare consapevolezza
verso la formazione. Non si va
SuU un mercato estero avventu-
randosi. I mercati tradizionali
sono quelli con cui la Puglia
ha pit scambi, parliamo di
Germania, Svizzera, Francia
ma questi non sono i mercati
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che crescono di pid. E fonda-
mentale dunque allargare lo
spettro e tanto piu ci si stacca
dall’Europa e si va nel bacino
del Mediterraneo, negli Emira-
ti, nell’est del mondo tanto pit
bisogna studiare, tanto pil si
differenzia la normativa com-
merciale e nazionale». Per po-
ter esportare, infatti, le impre-
se devono analizzare le pro-
prie competenze, per capire su
quali mercati possono affac-
ciarsi e conoscere le leggi, le
procedure e i rischi. Per essere
competitive le imprese devono
specializzarsi. «E importante

Tre assi
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che si aprano sedi all’estero,
vuol dire che si cresce - sottoli-
nea I'assessore Capone - ma
queste non devono sostituire le
sedi nazionali. Dare lavoro qui
¢ vitale per questo abbiamo
puntato sull’export. Oggi 1 ri-
sultati danno ragione a un cam-
bio di tendenza nell’approccio.
Non cresce solo I'export dell’a-
erospazio e della meccanica,
ma anche quello dell’automoti-
ve e dell’abbigliamento, da an-
ni considerato un settore ormai
morto. Un pitt 12,4% nell’abbi-
gliamento ¢ importante perché
tira il resto, anche il turismo».

I settori

La Puglia punta su ricerca
internazionalizzazione.
e sistema degli incentivi

Accanto alla meccanica
cresce 'abbigliamento
considerato ormai finito
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