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“Passepartout SmartPuglia” sara la nuova chia-
ve di volta per I'innovazione intelligente e per im-
boccarelastradagiustanel tentativo dicontrastare
la crisi. 1l nuovo bando regionale infatti agevola le
piccole e medie imprese intenzionate ad innovare
perdiventare piitcompetitive. Haunadotazione di
6 milioni di euro ma potrebbe generare investi-
menti per 12 milioni, agevolando almeno 150 pro-
getti. L'incentivo & stato presentato dal presidente
della Regione Puglia Nichi Vendola (neriferiamoa
parte) edall'assessorealloSviluppoeconomicoLo-
redana Capone. Si tratta del ventesimo intervento
dedicato dalla Regione Puglia (assessoratoallo Svi-
luppo economico) a ricerca e innovazione, un ca-
Eitolo che, considerato la vera leva dello sviluppo,

a fortemente interessato il governo regionale ne-
gli ultimi anni. Per i 20 interventi sono stati impe-
gnatiinfatti gia 478,6 milioni. [l valore di quest'ulti-
mobandotuttavianonsoloneinumerimainuna
straordinaria novita che coniuga tecnologia e so-
cietd, innovazione edemocrazia. L'incentivo ésta-
topreceduto, infatti, daunaconsultazione pubbli-
ca attraverso il portale ionale living labs
(httpe/ !]ivinglabs.regione.p:lﬁa.it] , avviata il 28
marzo scorso. Il primo effetto & stato proprio I'a-

~ pertura del bando per espressa richiesta delle im-
prese, il secondo lasemplificazione della misura, il
terzol'impostazione diunmetodo dilavoro per fa-
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re innovazione in modo efficace. “Passpartout
SmartPuglia” &, infatti,Januovaedizionediun ban-
dogiaattivatoaluglio del 2012 conil nome “Ajurtiai
serviziper]' Innovazione”,chehacoinvolto 100im-
prese e sviluppato investimenti per 8,1 milioni di
eurograziearisorse pubbliche per4,6 milioni. L'in-
tervento tuttavia non fu compreso in pieno nella
sua portata innovativa, da qui I'idea di aprire una
consultazione pubblica che ha gvuto come primo
effetto, propriolariproposizione delbando questa
volta esplicitamente richiesta delle imprese, che
hanno proposto tuttavia modifiche rilevanti ri-
spettoalla precedente edizione. Lasecondanovita
& legata proprio a quest'aspetto: il partenariato
coinvolto nella consultazione e formato non solo
da imprese maanche daassociazionie rappresen-
tanti istituzionali, ha proposto ¢ coprogettato le
madifiche, Ne érisultato unbando molto pilisem-
plificatoridpettoalprecedente. literzoelementoda
valorizzare &l'impostazione diun metododilavo-
ro per fare innovazione in modo efficace, cioé per
innovare riuscendo a competere sui mercati. Un
problema nondipococonto. Laricercaindustriale
portaspesso infatti alla creazione di nuovi prodot-
ti, ma non sempre questi sono richiesti dal merca-
to. L'obiettivo del bando & proprio creare un meto-
do di lavoro che renda l'innovazione efficace e
spendibile e le imprese pilicompetitive.
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