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c o m u n i c a t o s t a m p a

Indagine tra gli imprenditori italiani all’estero

Crisi: più credito e missioni all’estero per rilanciare il Made in Italy
Automazione, meccanica e agro-alimentare i settori che usciranno prima dalla crisi

Roma, 9 aprile 2009 – Garantire i flussi di credito alle imprese e aumentare l’impegno sulle missioni commerciali: questa la ricetta per aiutare il Made in Italy a superare la crisi dei mercati che viene dagli imprenditori italiani residenti nei cinque continenti. 

Rispondendo ad un’indagine-lampo sulla percezione dell’Italia nella crisi mondiale, i rappresentanti degli oltre 24mila imprenditori che fanno riferimento alla rete delle Camere di Commercio italiane all’estero indicano a pari merito (26%) queste come le due priorità su cui concentrare le risorse per sostenere il Made in Italy in questo difficile momento. A seguire (il 20% delle risposte), la nostra business community nel mondo sottolinea l’importanza di migliorare il grado di coordinamento tra i soggetti promotori del Made in Italy. Chiudono la serie delle azioni prioritarie, giudicate utili dagli imprenditori, la pubblicità (prioritaria per il 15% degli intervistati), il miglioramento della rete distributiva all’estero (che ha ricevuto il 9% delle indicazioni) e la tutela dei marchi (evidenziata  dal 4% del campione).

La fotografia scattata da Assocamerestero – l’associazione delle Camere di commercio italiane all’estero - 74 realtà presenti in 48 paesi - evidenzia inoltre quali saranno, a giudizio degli imprenditori, i settori del Made in Italy che potranno uscire prima e in migliori condizioni dalla crisi in atto. Per il 45% degli intervistati l’automazione e la meccanica hanno più possibilità di superare meglio e più in fretta la congiuntura negativa, mentre un altro 40% indica nell’agro-alimentare e nel settore vinicolo il comparto meglio attrezzato. Meno brillanti le prospettive dell’abbigliamento (il 13% delle indicazioni) e dell’automobile (2%).

“L’impressione che si ha dalla lettura dell’indagine – spiega Unioncamere – è che, nonostante la crisi, il brand Italia continua ad essere percepito come un prodotto in sé vincente, tanto che per il 70% dei nostri osservatori la posizione dell’Italia come partner d’affari negli scorsi mesi è rimasta invariata e addirittura per un 15% è migliorata. Il segnale che viene dalle nostre antenne all’estero però è chiaro: occorre assicurare il carburante del credito alle nostre imprese e guidarle più spesso sui mercati più promettenti. Anche in considerazione dell’evoluzione della crisi, l’Unioncamere e le Camere di Commercio stanno valutando l’opportunità di rafforzare il proprio programma di missioni per il 2009, estendendo le iniziative ad un numero maggiore di imprese, soprattutto piccole e medie realtà con produzioni fortemente orientate ai mercati esteri”.

Per il 39% degli intervistati, negli ultimi tre mesi il calo degli ordinativi industriali dall’Italia verso il Paese di loro residenza ha subito cali mediamente inferiori al 5%. Soltanto il 13% degli imprenditori del campione ha segnalato diminuzioni superiori al 20%. Quanto agli ordini dall’estero verso il nostro Paese, quasi la metà delle risposte (il 46%) indica una riduzione inferiore al 5%, mentre per il 15% del campione la riduzione degli ordini estero su Italia ha superato negli scorsi tre mesi l’ordine del 20%.

Fonte: Unioncamere-Assocamerestero, aprile 2009
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Foglio1

				LA PERCEZIONE DELL'ITALIA ALL'ESTERO

		AREE		Riduzione ordinativi industriali verso l'Italia				Riduzione ordinativi industriali del  Paese				Settore italiano che uscirà prima dalla crisi		Posizione occupata dall'Italia come partner economico/commerciale		Come la posizione dell'Italia è cambiata negli ultimi 6 mesi		Giudizio sulle politiche economiche adottate dall'Italia per fronteggiare la crisi		Misure  per sostenere il Made in Italy				Graduatoria misure per sostenere il Made in Italy		1 posizione		2 posizione		3 posizione		4 posizione		5 posizione		6 posizione

		EUROPA																						1) Migliorare le condizioni del credito all'export		20		4		3		8		5		5

		Germania - Francoforte		oltre il 20%				oltre il 20%		5		Alimentari - Vini		5 posizione		2		4		1)Sviluppare la comunicazione
2)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni				2)Intensificare le missioni		11		14		7		4		6		4

		Germania - Monaco		meno del 5%				meno del 5%		5		Alimentari - Vini		5 posizione		2		2		1)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Migliorare le condizioni di credito all'estero				3)Accentuare il coordinamento tra gli enti promotori delle missioni		5		14		12		6		5		2

		MEDIA GERMANIA														2		3						4)Sviluppare la comunicazione		7		7		7		4		10		12

		Spagna - Barcellona		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Alimentari - Vini		4 posizione		2		0		1)Intensificare le missioni
2)Sviluppare la comunicazione
3)Tutelare i marchi italiani nel mondo				5)Tutelare di più i marchi italiani nel mondo		1		3		5		8		14		15

		Spagna - Madrid		dal 10% al 15%		3		no		0		Automazione - Meccanica		4 posizione		2		4		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni				6)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero		3		5		11		14		7		6

		MEDIA SPAGNA														2		2

		Portogallo - Lisbona		no		0		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		5 posizione		2		3		1)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
2)Intensificare le missioni
3)Tutelare i marchi italiani nel mondo

		Rep.di Serbia - Belgrado		no		0		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		2 posizione		1		2		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Sviluppare la comunicazione

		Francia - Nizza		no		0		no		0		Alimentari - Vini		1 posizione		2		1		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Agevolare la distribuzionedei prodotti italiani all'estero

		Francia - Parigi		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		2 posizione		2		4		1)Intensificare le missioni
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Sviluppare la comunicazione

		Francia - Lione		dal 6% al 10%		0		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		2 posizione		2		3		1) Intensificare le missioni
2) Tutelare i marchi italiani nel mondo
3) Agevolare la distribuzionedei prodotti italiani all'estero

		MEDIA FRANCIA														2.0		2.7

		Regno Unito - Londra		dal 6% al 10%		2		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		4 posizione		3		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
3)Intensificare le missioni

		Grecia - Salonicco		meno del 5%		1		dal 6% al 10%		2		Abbigliamento - moda - persona		2 posizione		2		2		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Grecia - Atene		no		0		meno del 5%		1		Abbigliamento - moda - persona		1 posizione		3		2		1)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Migliorare le condizioni di credito all'export

		MEDIA GRECIA														2.5		2.0

		Svezia - Stoccolma		dal 6% al 10%		2		dal 10% al 15%		3		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		1		2		1)Intensificare le missioni
2)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Belgio - Bruxelles		nn sa		0		nn sa		0		Alimentari - Vini		5 posizione		2		1		1)Sviluppare la comunicazione
2)Intensificare le missioni
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Svizzera - Zurigo		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		2 posizione		2		0		1)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
2)Intensificare le missioni
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		Ungheria - Budapest		meno del 5%		1		no		0		Alimentari - Vini		3 posizione		2		4		1)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
2)Sviluppare la comunicazione
3)Intensificare le missioni

		Russia - Mosca		oltre il 20%		5		meno del 5%		1		Abbigliamento - moda - persona		3 posizione		3		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		Malta - La Valetta		oltre il 20%		5		oltre il 20%		5		Automazione - Meccanica		2 posizione		1		4		1)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Intensificare le missioni

		MEDIA EUROPA														2.0		2.4

		NORD AMERICA

		Stati Uniti- New York		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		0		1)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
2)Migliorare le condizioni di credito all'export
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		Stati Uniti - Chicago		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Abbigliamento - moda - persona		Non occupa le prime 5 posizioni		1		1		1)Sviluppare la comunicazione
2)Tutelare i marchi italiani nel mondo
3)intensificare le missioni

		Stati Uniti - Houston		meno del 5%		1		meno del 5%		1		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Sviluppare la comunicazione
2)Migliorare le condizioni di credito all'export
3)Agevolare la distribuzionde dei prodotti italiani all'estero

		MEDIA STATI UNITI														1.7		1.0

		Canada - Montreal		no		0		no		0		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		3		3		1)Intensificare le missioni
2)Sviluppare la comunicazione
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Canada - Toronto		dal 6% al 10%		2		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Intensificare le missioni
2)Sviluppare la comunicazione
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		MEDIA CANADA														2.5		2.5

		MEDIA NORD AMERICA														2.1		1.8

		CENTRO E SUD AMERICA

		Argentina - Buenos Aires		no		0		meno del 5%		1		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		Argentina - Rosario		meno del 5%		1		no		0		Abbigliamento - moda - persona		5 posizione		3		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Sviluppare la comunicazione
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		Argentina - Mendoza		dal 15% al 20%				oltre il 20%		5		Automazione - Meccanica		4 posizione		3		2		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Agevolare la distriuzione dei prodotti italiani all'estero

		MEDIA ARGENTINA														2.7		2.7

		Ecuador - Quito		oltre il 20%		5		no		0		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		0		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Tutelare i marchi italiani nel mondo
3)Intensificare le missioni

		Brasile - San Paolo		dal 15% al 20%		4		dal 10% al 15%		3		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		1		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Brasile - Santa Catarina		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		5 posizione		2		2		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Brasile - Porto Alegre		oltre il 20%		5		dal 15% al 20%		4		Automazione - Meccanica		4 posizione		1		1		1)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
2)Migliorare le condizioni di credito all'export
3)Sviluppare la comunicazione

		MEDIA BRASILE														1.3		2.0

		Venezuela - Caracas		dal 15% al 20%		4		no		0		Automazione - Meccanica		5 posizione		1		2		1)Tutelare i marchi italiani nel mondo
2)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
3)Sviluppare la comunicazione

		Colombia - Bogotà		oltre il 20%		5		oltre il 20%		5		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Agevolare la distribuzione dei priodotti italiani all'estero
3)Intensificare le missioni

		Uruguay - Montevideo		no		0		no		0		Alimentari - Vini		5 posizione		2		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2) Intensificare le missioni
3) Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		MEDIA  CENTRO - SUD AMERICA														1.8		2.1

		ASIA

		Cina- Pechino		dal 6% al 10%		2		dal 6% al 10%		2		Abbigliamento - moda - persona		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Giappone - Tokyo		no		0		meno del 5%		1		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		0		1)Sviluppare la comunicazione
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		India - Mumbai		dal 10% al 15%				dal 15% al 20%		4		Automazione - Meccanica		5 posizione		3		0		1)Sviluppare la comunicazione

		Hong Kong - Hong Kong		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Sviluppare la comunicazione
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Intensificare le missioni

		Singapore - Singapore		dal 10% al 15%		3		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		4 posizione		2		4		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Tutelare i marchi italiani nel mondo

		Sudafrica - Johannesburg		meno del 5%		1		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		1		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Tutelare i marchi italiani nel mondo

		MEDIA ASIA														2.1666666667		1.5

		MEDITERRANEO

		Turchia - Istanbul		oltre il 20%		5		oltre il 20%		5		Autoveicoli		2 posizione		2		1		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		Turchia - Izmir		meno del 5%		1		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		3 posizione		2		4		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Sviluppare una forte campagna di comunicazione

		MEDIA TURCHIA														2		2.5

		Marocco - Casablanca		no		0		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		3 posizione		2		0		1)Intensificare le missioni
2)Sviluppare la comunicazione
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Isreale - Tel Aviv		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		5 posizione		2		2		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Sviluppare la comunicazione

		Egitto - Il Cairo		dal 6% al 10%		2		dal 15% al 20%		4		Automazione - Meccanica		3 posizione		2		0		1)Intensificare le missioni
2)Migliorare le condizioni di credito all'export
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		MEDIA MEDITERRANEO														2.0		1.1

		AUSTRALIA

		Australia - Perth		dal 15% al 20%		4		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Intensificare le missioni
2)Sviluppare la comunicazione
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Australia - Adelaide		dal 15% al 20%		4		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Intensificare le missioni
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Migliorare le condizioni di credito all'export

		Australia - Sydney		dal 15% al 20%		4		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Intensificare le missioni
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Sviluppare la comunicazione

		MEDIA AUSTRALIA														2.0		2.0

		MEDIA COMPLESSIVA														2.0		1.8

		1 = PEGGIORATA
2 = INVARIATA
3 = MIGLIORATA		1 = INADEGUATE
2 = POCO ADEGUATE
3 = ADEGUATE
4 = ABBASTANZA ADEGUATE
5 = MOLTO ADEGUATE





Foglio2

				LA PERCEZIONE DELL'ITALIA ALL'ESTERO

		AREE		Riduzione ordinativi industriali verso l'Italia				Riduzione ordinativi industriali del  Paese				Settore italiano che uscirà prima dalla crisi		Posizione occupata dall'Italia come partner economico/commerciale		Come la posizione dell'Italia è cambiata negli ultimi 6 mesi		Giudizio sulle politiche economiche adottate dall'Italia per fronteggiare la crisi

		EUROPA

		Germania - Francoforte		oltre il 20%				oltre il 20%		5		Alimentari - Vini		5 posizione		2		4

		Germania - Monaco		meno del 5%				meno del 5%		5		Alimentari - Vini		5 posizione		2		2

		MEDIA GERMANIA														2		3

		Spagna - Barcellona		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Alimentari - Vini		4 posizione		2		0

		Spagna - Madrid		dal 10% al 15%		3		no		0		Automazione - Meccanica		4 posizione		2		4

		MEDIA SPAGNA														2		2

		Portogallo - Lisbona		no		0		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		5 posizione		2		3

		Rep.di Serbia - Belgrado		no		0		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		2 posizione		1		2

		Francia - Nizza		no		0		no		0		Alimentari - Vini		1 posizione		2		1

		Francia - Parigi		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		2 posizione		2		4

		Francia - Lione		dal 6% al 10%		0		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		2 posizione		2		3

		MEDIA FRANCIA														2.0		2.7

		Regno Unito - Londra		dal 6% al 10%		2		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		4 posizione		3		3

		Grecia - Salonicco		meno del 5%		1		dal 6% al 10%		2		Abbigliamento - moda - persona		2 posizione		2		2

		Grecia - Atene		no		0		meno del 5%		1		Abbigliamento - moda - persona		1 posizione		3		2

		MEDIA GRECIA														2.5		2.0

		Svezia - Stoccolma		dal 6% al 10%		2		dal 10% al 15%		3		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		1		2

		Belgio - Bruxelles		nn sa		0		nn sa		0		Alimentari - Vini		5 posizione		2		1

		Svizzera - Zurigo		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		2 posizione		2		0

		Ungheria - Budapest		meno del 5%		1		no		0		Alimentari - Vini		3 posizione		2		4

		Russia - Mosca		oltre il 20%		5		meno del 5%		1		Abbigliamento - moda - persona		3 posizione		3		3

		Malta - La Valetta		oltre il 20%		5		oltre il 20%		5		Automazione - Meccanica		2 posizione		1		4

		MEDIA EUROPA														2.0		2.4

		NORD AMERICA

		Stati Uniti- New York		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		0

		Stati Uniti - Chicago		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Abbigliamento - moda - persona		Non occupa le prime 5 posizioni		1		1

		Stati Uniti - Houston		meno del 5%		1		meno del 5%		1		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		MEDIA STATI UNITI														1.7		1.0

		Canada - Montreal		no		0		no		0		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		3		3

		Canada - Toronto		dal 6% al 10%		2		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		MEDIA CANADA														2.5		2.5

		MEDIA NORD AMERICA														2.1		1.8

		CENTRO E SUD AMERICA

		Argentina - Buenos Aires		no		0		meno del 5%		1		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		3

		Argentina - Rosario		meno del 5%		1		no		0		Abbigliamento - moda - persona		5 posizione		3		3

		Argentina - Mendoza		dal 15% al 20%				oltre il 20%		5		Automazione - Meccanica		4 posizione		3		2

		MEDIA ARGENTINA														2.7		2.7

		Ecuador - Quito		oltre il 20%		5		no		0		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		0

		Brasile - San Paolo		dal 15% al 20%		4		dal 10% al 15%		3		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		1		3

		Brasile - Santa Catarina		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		5 posizione		2		2

		Brasile - Porto Alegre		oltre il 20%		5		dal 15% al 20%		4		Automazione - Meccanica		4 posizione		1		1

		MEDIA BRASILE														1.3		2.0

		Venezuela - Caracas		dal 15% al 20%		4		no		0		Automazione - Meccanica		5 posizione		1		2

		Colombia - Bogotà		oltre il 20%		5		oltre il 20%		5		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		3

		Uruguay - Montevideo		no		0		no		0		Alimentari - Vini		5 posizione		2		3

		MEDIA  CENTRO - SUD AMERICA														1.8		2.1

		ASIA

		Cina- Pechino		dal 6% al 10%		2		dal 6% al 10%		2		Abbigliamento - moda - persona		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		Giappone - Tokyo		no		0		meno del 5%		1		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		0

		India - Mumbai		dal 10% al 15%				dal 15% al 20%		4		Automazione - Meccanica		5 posizione		3		0

		Hong Kong - Hong Kong		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		Singapore - Singapore		dal 10% al 15%		3		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		4 posizione		2		4

		Sudafrica - Johannesburg		meno del 5%		1		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		1

		MEDIA ASIA														2.1666666667		1.5

		MEDITERRANEO

		Turchia - Istanbul		oltre il 20%		5		oltre il 20%		5		Autoveicoli		2 posizione		2		1

		Turchia - Izmir		meno del 5%		1		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		3 posizione		2		4

		MEDIA TURCHIA														2		2.5

		Marocco - Casablanca		no		0		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		3 posizione		2		0

		Isreale - Tel Aviv		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		5 posizione		2		2

		Egitto - Il Cairo		dal 6% al 10%		2		dal 15% al 20%		4		Automazione - Meccanica		3 posizione		2		0

		MEDIA MEDITERRANEO														2.0		1.1

		AUSTRALIA

		Australia - Perth		dal 15% al 20%		4		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		Australia - Adelaide		dal 15% al 20%		4		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		Australia - Sydney		dal 15% al 20%		4		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		MEDIA AUSTRALIA														2.0		2.0

		MEDIA COMPLESSIVA														2.0		1.8

		1 = PEGGIORATA
2 = INVARIATA
3 = MIGLIORATA		1 = INADEGUATE
2 = POCO ADEGUATE
3 = ADEGUATE
4 = ABBASTANZA ADEGUATE
5 = MOLTO ADEGUATE
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Foglio1

				LA PERCEZIONE DELL'ITALIA ALL'ESTERO

		AREE		Riduzione ordinativi industriali verso l'Italia				Riduzione ordinativi industriali del  Paese				Settore italiano che uscirà prima dalla crisi		Posizione occupata dall'Italia come partner economico/commerciale		Come la posizione dell'Italia è cambiata negli ultimi 6 mesi		Giudizio sulle politiche economiche adottate dall'Italia per fronteggiare la crisi		Misure  per sostenere il Made in Italy				Graduatoria misure per sostenere il Made in Italy		1 posizione		2 posizione		3 posizione		4 posizione		5 posizione		6 posizione

		EUROPA																						1) Migliorare le condizioni del credito all'export		20		4		3		8		5		5

		Germania - Francoforte		oltre il 20%				oltre il 20%		5		Alimentari - Vini		5 posizione		2		4		1)Sviluppare la comunicazione
2)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni				2)Intensificare le missioni		11		14		7		4		6		4

		Germania - Monaco		meno del 5%				meno del 5%		5		Alimentari - Vini		5 posizione		2		2		1)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Migliorare le condizioni di credito all'estero				3)Accentuare il coordinamento tra gli enti promotori delle missioni		5		14		12		6		5		2

		MEDIA GERMANIA														2		3						4)Sviluppare la comunicazione		7		7		7		4		10		12

		Spagna - Barcellona		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Alimentari - Vini		4 posizione		2		0		1)Intensificare le missioni
2)Sviluppare la comunicazione
3)Tutelare i marchi italiani nel mondo				5)Tutelare di più i marchi italiani nel mondo		1		3		5		8		14		15

		Spagna - Madrid		dal 10% al 15%		3		no		0		Automazione - Meccanica		4 posizione		2		4		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni				6)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero		3		5		11		14		7		6

		MEDIA SPAGNA														2		2

		Portogallo - Lisbona		no		0		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		5 posizione		2		3		1)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
2)Intensificare le missioni
3)Tutelare i marchi italiani nel mondo

		Rep.di Serbia - Belgrado		no		0		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		2 posizione		1		2		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Sviluppare la comunicazione

		Francia - Nizza		no		0		no		0		Alimentari - Vini		1 posizione		2		1		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Agevolare la distribuzionedei prodotti italiani all'estero

		Francia - Parigi		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		2 posizione		2		4		1)Intensificare le missioni
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Sviluppare la comunicazione

		Francia - Lione		dal 6% al 10%		0		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		2 posizione		2		3		1) Intensificare le missioni
2) Tutelare i marchi italiani nel mondo
3) Agevolare la distribuzionedei prodotti italiani all'estero

		MEDIA FRANCIA														2.0		2.7

		Regno Unito - Londra		dal 6% al 10%		2		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		4 posizione		3		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
3)Intensificare le missioni

		Grecia - Salonicco		meno del 5%		1		dal 6% al 10%		2		Abbigliamento - moda - persona		2 posizione		2		2		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Grecia - Atene		no		0		meno del 5%		1		Abbigliamento - moda - persona		1 posizione		3		2		1)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Migliorare le condizioni di credito all'export

		MEDIA GRECIA														2.5		2.0

		Svezia - Stoccolma		dal 6% al 10%		2		dal 10% al 15%		3		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		1		2		1)Intensificare le missioni
2)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Belgio - Bruxelles		nn sa		0		nn sa		0		Alimentari - Vini		5 posizione		2		1		1)Sviluppare la comunicazione
2)Intensificare le missioni
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Svizzera - Zurigo		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		2 posizione		2		0		1)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
2)Intensificare le missioni
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		Ungheria - Budapest		meno del 5%		1		no		0		Alimentari - Vini		3 posizione		2		4		1)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
2)Sviluppare la comunicazione
3)Intensificare le missioni

		Russia - Mosca		oltre il 20%		5		meno del 5%		1		Abbigliamento - moda - persona		3 posizione		3		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		Malta - La Valetta		oltre il 20%		5		oltre il 20%		5		Automazione - Meccanica		2 posizione		1		4		1)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Intensificare le missioni

		MEDIA EUROPA														2.0		2.4

		NORD AMERICA

		Stati Uniti- New York		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		0		1)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
2)Migliorare le condizioni di credito all'export
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		Stati Uniti - Chicago		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Abbigliamento - moda - persona		Non occupa le prime 5 posizioni		1		1		1)Sviluppare la comunicazione
2)Tutelare i marchi italiani nel mondo
3)intensificare le missioni

		Stati Uniti - Houston		meno del 5%		1		meno del 5%		1		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Sviluppare la comunicazione
2)Migliorare le condizioni di credito all'export
3)Agevolare la distribuzionde dei prodotti italiani all'estero

		MEDIA STATI UNITI														1.7		1.0

		Canada - Montreal		no		0		no		0		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		3		3		1)Intensificare le missioni
2)Sviluppare la comunicazione
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Canada - Toronto		dal 6% al 10%		2		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Intensificare le missioni
2)Sviluppare la comunicazione
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		MEDIA CANADA														2.5		2.5

		MEDIA NORD AMERICA														2.1		1.8

		CENTRO E SUD AMERICA

		Argentina - Buenos Aires		no		0		meno del 5%		1		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		Argentina - Rosario		meno del 5%		1		no		0		Abbigliamento - moda - persona		5 posizione		3		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Sviluppare la comunicazione
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		Argentina - Mendoza		dal 15% al 20%				oltre il 20%		5		Automazione - Meccanica		4 posizione		3		2		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Agevolare la distriuzione dei prodotti italiani all'estero

		MEDIA ARGENTINA														2.7		2.7

		Ecuador - Quito		oltre il 20%		5		no		0		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		0		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Tutelare i marchi italiani nel mondo
3)Intensificare le missioni

		Brasile - San Paolo		dal 15% al 20%		4		dal 10% al 15%		3		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		1		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Brasile - Santa Catarina		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		5 posizione		2		2		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Brasile - Porto Alegre		oltre il 20%		5		dal 15% al 20%		4		Automazione - Meccanica		4 posizione		1		1		1)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
2)Migliorare le condizioni di credito all'export
3)Sviluppare la comunicazione

		MEDIA BRASILE														1.3		2.0

		Venezuela - Caracas		dal 15% al 20%		4		no		0		Automazione - Meccanica		5 posizione		1		2		1)Tutelare i marchi italiani nel mondo
2)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
3)Sviluppare la comunicazione

		Colombia - Bogotà		oltre il 20%		5		oltre il 20%		5		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Agevolare la distribuzione dei priodotti italiani all'estero
3)Intensificare le missioni

		Uruguay - Montevideo		no		0		no		0		Alimentari - Vini		5 posizione		2		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2) Intensificare le missioni
3) Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		MEDIA  CENTRO - SUD AMERICA														1.8		2.1

		ASIA

		Cina- Pechino		dal 6% al 10%		2		dal 6% al 10%		2		Abbigliamento - moda - persona		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Giappone - Tokyo		no		0		meno del 5%		1		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		0		1)Sviluppare la comunicazione
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		India - Mumbai		dal 10% al 15%				dal 15% al 20%		4		Automazione - Meccanica		5 posizione		3		0		1)Sviluppare la comunicazione

		Hong Kong - Hong Kong		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Sviluppare la comunicazione
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Intensificare le missioni

		Singapore - Singapore		dal 10% al 15%		3		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		4 posizione		2		4		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Tutelare i marchi italiani nel mondo

		Sudafrica - Johannesburg		meno del 5%		1		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		1		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Tutelare i marchi italiani nel mondo

		MEDIA ASIA														2.1666666667		1.5

		MEDITERRANEO

		Turchia - Istanbul		oltre il 20%		5		oltre il 20%		5		Autoveicoli		2 posizione		2		1		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		Turchia - Izmir		meno del 5%		1		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		3 posizione		2		4		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Sviluppare una forte campagna di comunicazione

		MEDIA TURCHIA														2		2.5

		Marocco - Casablanca		no		0		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		3 posizione		2		0		1)Intensificare le missioni
2)Sviluppare la comunicazione
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Isreale - Tel Aviv		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		5 posizione		2		2		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Sviluppare la comunicazione

		Egitto - Il Cairo		dal 6% al 10%		2		dal 15% al 20%		4		Automazione - Meccanica		3 posizione		2		0		1)Intensificare le missioni
2)Migliorare le condizioni di credito all'export
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		MEDIA MEDITERRANEO														2.0		1.1

		AUSTRALIA

		Australia - Perth		dal 15% al 20%		4		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Intensificare le missioni
2)Sviluppare la comunicazione
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Australia - Adelaide		dal 15% al 20%		4		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Intensificare le missioni
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Migliorare le condizioni di credito all'export

		Australia - Sydney		dal 15% al 20%		4		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Intensificare le missioni
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Sviluppare la comunicazione

		MEDIA AUSTRALIA														2.0		2.0

		MEDIA COMPLESSIVA														2.0		1.8

		1 = PEGGIORATA
2 = INVARIATA
3 = MIGLIORATA		1 = INADEGUATE
2 = POCO ADEGUATE
3 = ADEGUATE
4 = ABBASTANZA ADEGUATE
5 = MOLTO ADEGUATE





Foglio2

				LA PERCEZIONE DELL'ITALIA ALL'ESTERO

		AREE		Riduzione ordinativi industriali verso l'Italia				Riduzione ordinativi industriali del  Paese				Settore italiano che uscirà prima dalla crisi		Posizione occupata dall'Italia come partner economico/commerciale		Come la posizione dell'Italia è cambiata negli ultimi 6 mesi		Giudizio sulle politiche economiche adottate dall'Italia per fronteggiare la crisi

		EUROPA

		Germania - Francoforte		oltre il 20%				oltre il 20%		5		Alimentari - Vini		5 posizione		2		4

		Germania - Monaco		meno del 5%				meno del 5%		5		Alimentari - Vini		5 posizione		2		2

		MEDIA GERMANIA														2		3

		Spagna - Barcellona		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Alimentari - Vini		4 posizione		2		0

		Spagna - Madrid		dal 10% al 15%		3		no		0		Automazione - Meccanica		4 posizione		2		4

		MEDIA SPAGNA														2		2

		Portogallo - Lisbona		no		0		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		5 posizione		2		3

		Rep.di Serbia - Belgrado		no		0		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		2 posizione		1		2

		Francia - Nizza		no		0		no		0		Alimentari - Vini		1 posizione		2		1

		Francia - Parigi		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		2 posizione		2		4

		Francia - Lione		dal 6% al 10%		0		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		2 posizione		2		3

		MEDIA FRANCIA														2.0		2.7

		Regno Unito - Londra		dal 6% al 10%		2		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		4 posizione		3		3

		Grecia - Salonicco		meno del 5%		1		dal 6% al 10%		2		Abbigliamento - moda - persona		2 posizione		2		2

		Grecia - Atene		no		0		meno del 5%		1		Abbigliamento - moda - persona		1 posizione		3		2

		MEDIA GRECIA														2.5		2.0

		Svezia - Stoccolma		dal 6% al 10%		2		dal 10% al 15%		3		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		1		2

		Belgio - Bruxelles		nn sa		0		nn sa		0		Alimentari - Vini		5 posizione		2		1

		Svizzera - Zurigo		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		2 posizione		2		0

		Ungheria - Budapest		meno del 5%		1		no		0		Alimentari - Vini		3 posizione		2		4

		Russia - Mosca		oltre il 20%		5		meno del 5%		1		Abbigliamento - moda - persona		3 posizione		3		3

		Malta - La Valetta		oltre il 20%		5		oltre il 20%		5		Automazione - Meccanica		2 posizione		1		4

		MEDIA EUROPA														2.0		2.4

		NORD AMERICA

		Stati Uniti- New York		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		0

		Stati Uniti - Chicago		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Abbigliamento - moda - persona		Non occupa le prime 5 posizioni		1		1

		Stati Uniti - Houston		meno del 5%		1		meno del 5%		1		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		MEDIA STATI UNITI														1.7		1.0

		Canada - Montreal		no		0		no		0		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		3		3

		Canada - Toronto		dal 6% al 10%		2		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		MEDIA CANADA														2.5		2.5

		MEDIA NORD AMERICA														2.1		1.8

		CENTRO E SUD AMERICA

		Argentina - Buenos Aires		no		0		meno del 5%		1		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		3

		Argentina - Rosario		meno del 5%		1		no		0		Abbigliamento - moda - persona		5 posizione		3		3

		Argentina - Mendoza		dal 15% al 20%				oltre il 20%		5		Automazione - Meccanica		4 posizione		3		2

		MEDIA ARGENTINA														2.7		2.7

		Ecuador - Quito		oltre il 20%		5		no		0		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		0

		Brasile - San Paolo		dal 15% al 20%		4		dal 10% al 15%		3		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		1		3

		Brasile - Santa Catarina		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		5 posizione		2		2

		Brasile - Porto Alegre		oltre il 20%		5		dal 15% al 20%		4		Automazione - Meccanica		4 posizione		1		1

		MEDIA BRASILE														1.3		2.0

		Venezuela - Caracas		dal 15% al 20%		4		no		0		Automazione - Meccanica		5 posizione		1		2

		Colombia - Bogotà		oltre il 20%		5		oltre il 20%		5		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		3

		Uruguay - Montevideo		no		0		no		0		Alimentari - Vini		5 posizione		2		3

		MEDIA  CENTRO - SUD AMERICA														1.8		2.1

		ASIA

		Cina- Pechino		dal 6% al 10%		2		dal 6% al 10%		2		Abbigliamento - moda - persona		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		Giappone - Tokyo		no		0		meno del 5%		1		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		0

		India - Mumbai		dal 10% al 15%				dal 15% al 20%		4		Automazione - Meccanica		5 posizione		3		0

		Hong Kong - Hong Kong		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		Singapore - Singapore		dal 10% al 15%		3		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		4 posizione		2		4

		Sudafrica - Johannesburg		meno del 5%		1		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		1

		MEDIA ASIA														2.1666666667		1.5

		MEDITERRANEO

		Turchia - Istanbul		oltre il 20%		5		oltre il 20%		5		Autoveicoli		2 posizione		2		1

		Turchia - Izmir		meno del 5%		1		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		3 posizione		2		4

		MEDIA TURCHIA														2		2.5

		Marocco - Casablanca		no		0		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		3 posizione		2		0

		Isreale - Tel Aviv		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		5 posizione		2		2

		Egitto - Il Cairo		dal 6% al 10%		2		dal 15% al 20%		4		Automazione - Meccanica		3 posizione		2		0

		MEDIA MEDITERRANEO														2.0		1.1

		AUSTRALIA

		Australia - Perth		dal 15% al 20%		4		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		Australia - Adelaide		dal 15% al 20%		4		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		Australia - Sydney		dal 15% al 20%		4		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		MEDIA AUSTRALIA														2.0		2.0

		MEDIA COMPLESSIVA														2.0		1.8

		1 = PEGGIORATA
2 = INVARIATA
3 = MIGLIORATA		1 = INADEGUATE
2 = POCO ADEGUATE
3 = ADEGUATE
4 = ABBASTANZA ADEGUATE
5 = MOLTO ADEGUATE





Grafici

		

		Misure ritenute prioritarie per sostenere il Made in Italy																														Riduzione ordinativi industriali dall'Italia						Riduzione ordinativi industriali verso l'Italia

																														Nessuna riduzione		13				Nessuna riduzione		15

		Condizioni credito all'export		24																										meno del 5%		5				meno del 5%		7

		Sviluppo missioni		25																										tra il 6 e il 10%		14				tra il 6 e il 10%		5

		Coordinamento soggetti promotion		19																										tra il 10 e il 15%		6				tra il 10 e il 15%		7

		Campagna di comunicazione		14																										tra il 15 e il 20%		3				tra il 15 e il 20%		6

		Tutela marchi italiani		4																										oltre il 20%		6				oltre il 20%		7

		Distribuzione prodotti italiani		8

		Totale		94

		Condizioni credito all'export		26%

		Sviluppo missioni		27%

		Coordinamento soggetti promotion		20%

		Campagna di comunicazione		15%

		Distribuzione prodotti italiani		9%

		Tutela marchi italiani		4%

		Misure ritenute meno prioritarie per sostenere il Made in Italy

		Condizioni credito all'export		10

		Sviluppo missioni		10

		Coordinamento soggetti promotion		7

		Campagna di comunicazione		22

		Tutela marchi italiani		29

		Distribuzione prodotti italiani		13

		Totale		91

		Condizioni credito all'export		11%

		Sviluppo missioni		11%

		Coordinamento soggetti promotion		8%

		Campagna di comunicazione		24%

		Tutela marchi italiani		32%

		Distribuzione prodotti italiani		14%

		Settore che uscirà prima e meglio dalla crisi

		Automazione-Meccanica		21

		Alimentari-Vini		19

		Abbigliamento-Moda-Persona		6

		Autoveicoli		1

		Arredo-Casa		0

		Totale		47

		Automazione-Meccanica		45%

		Alimentari-Vini		40%

		Abbigliamento-Moda-Persona		13%

		Autoveicoli		2%





Grafici

		



Misure ritenute prioritarie per sostenere 
il Made in Italy



		



Misure ritenute meno prioritarie per sostenere 
il Made in Italy



		



Settore produttivo cher uscirà prima e meglio dalla crisi
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Nel Suo Paese, le politiche economiche adottate dall'Italia per far fronte alla crisi internazionale sono ritenute:
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Negli ultimi 6 mesi, la posizione dell'Italia rispetto agli altri Paesi è:
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Foglio1

				LA PERCEZIONE DELL'ITALIA ALL'ESTERO

		AREE		Riduzione ordinativi industriali verso l'Italia				Riduzione ordinativi industriali del  Paese				Settore italiano che uscirà prima dalla crisi		Posizione occupata dall'Italia come partner economico/commerciale		Come la posizione dell'Italia è cambiata negli ultimi 6 mesi		Giudizio sulle politiche economiche adottate dall'Italia per fronteggiare la crisi		Misure  per sostenere il Made in Italy				Graduatoria misure per sostenere il Made in Italy		1 posizione		2 posizione		3 posizione		4 posizione		5 posizione		6 posizione

		EUROPA																						1) Migliorare le condizioni del credito all'export		20		4		3		8		5		5

		Germania - Francoforte		oltre il 20%				oltre il 20%		5		Alimentari - Vini		5 posizione		2		4		1)Sviluppare la comunicazione
2)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni				2)Intensificare le missioni		11		14		7		4		6		4

		Germania - Monaco		meno del 5%				meno del 5%		5		Alimentari - Vini		5 posizione		2		2		1)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Migliorare le condizioni di credito all'estero				3)Accentuare il coordinamento tra gli enti promotori delle missioni		5		14		12		6		5		2

		MEDIA GERMANIA														2		3						4)Sviluppare la comunicazione		7		7		7		4		10		12

		Spagna - Barcellona		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Alimentari - Vini		4 posizione		2		0		1)Intensificare le missioni
2)Sviluppare la comunicazione
3)Tutelare i marchi italiani nel mondo				5)Tutelare di più i marchi italiani nel mondo		1		3		5		8		14		15

		Spagna - Madrid		dal 10% al 15%		3		no		0		Automazione - Meccanica		4 posizione		2		4		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni				6)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero		3		5		11		14		7		6

		MEDIA SPAGNA														2		2

		Portogallo - Lisbona		no		0		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		5 posizione		2		3		1)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
2)Intensificare le missioni
3)Tutelare i marchi italiani nel mondo

		Rep.di Serbia - Belgrado		no		0		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		2 posizione		1		2		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Sviluppare la comunicazione

		Francia - Nizza		no		0		no		0		Alimentari - Vini		1 posizione		2		1		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Agevolare la distribuzionedei prodotti italiani all'estero

		Francia - Parigi		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		2 posizione		2		4		1)Intensificare le missioni
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Sviluppare la comunicazione

		Francia - Lione		dal 6% al 10%		0		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		2 posizione		2		3		1) Intensificare le missioni
2) Tutelare i marchi italiani nel mondo
3) Agevolare la distribuzionedei prodotti italiani all'estero

		MEDIA FRANCIA														2.0		2.7

		Regno Unito - Londra		dal 6% al 10%		2		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		4 posizione		3		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
3)Intensificare le missioni

		Grecia - Salonicco		meno del 5%		1		dal 6% al 10%		2		Abbigliamento - moda - persona		2 posizione		2		2		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Grecia - Atene		no		0		meno del 5%		1		Abbigliamento - moda - persona		1 posizione		3		2		1)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Migliorare le condizioni di credito all'export

		MEDIA GRECIA														2.5		2.0

		Svezia - Stoccolma		dal 6% al 10%		2		dal 10% al 15%		3		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		1		2		1)Intensificare le missioni
2)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Belgio - Bruxelles		nn sa		0		nn sa		0		Alimentari - Vini		5 posizione		2		1		1)Sviluppare la comunicazione
2)Intensificare le missioni
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Svizzera - Zurigo		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		2 posizione		2		0		1)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
2)Intensificare le missioni
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		Ungheria - Budapest		meno del 5%		1		no		0		Alimentari - Vini		3 posizione		2		4		1)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
2)Sviluppare la comunicazione
3)Intensificare le missioni

		Russia - Mosca		oltre il 20%		5		meno del 5%		1		Abbigliamento - moda - persona		3 posizione		3		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		Malta - La Valetta		oltre il 20%		5		oltre il 20%		5		Automazione - Meccanica		2 posizione		1		4		1)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Intensificare le missioni

		MEDIA EUROPA														2.0		2.4

		NORD AMERICA

		Stati Uniti- New York		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		0		1)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
2)Migliorare le condizioni di credito all'export
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		Stati Uniti - Chicago		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Abbigliamento - moda - persona		Non occupa le prime 5 posizioni		1		1		1)Sviluppare la comunicazione
2)Tutelare i marchi italiani nel mondo
3)intensificare le missioni

		Stati Uniti - Houston		meno del 5%		1		meno del 5%		1		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Sviluppare la comunicazione
2)Migliorare le condizioni di credito all'export
3)Agevolare la distribuzionde dei prodotti italiani all'estero

		MEDIA STATI UNITI														1.7		1.0

		Canada - Montreal		no		0		no		0		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		3		3		1)Intensificare le missioni
2)Sviluppare la comunicazione
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Canada - Toronto		dal 6% al 10%		2		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Intensificare le missioni
2)Sviluppare la comunicazione
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		MEDIA CANADA														2.5		2.5

		MEDIA NORD AMERICA														2.1		1.8

		CENTRO E SUD AMERICA

		Argentina - Buenos Aires		no		0		meno del 5%		1		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		Argentina - Rosario		meno del 5%		1		no		0		Abbigliamento - moda - persona		5 posizione		3		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Sviluppare la comunicazione
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		Argentina - Mendoza		dal 15% al 20%				oltre il 20%		5		Automazione - Meccanica		4 posizione		3		2		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Agevolare la distriuzione dei prodotti italiani all'estero

		MEDIA ARGENTINA														2.7		2.7

		Ecuador - Quito		oltre il 20%		5		no		0		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		0		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Tutelare i marchi italiani nel mondo
3)Intensificare le missioni

		Brasile - San Paolo		dal 15% al 20%		4		dal 10% al 15%		3		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		1		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Brasile - Santa Catarina		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		5 posizione		2		2		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Brasile - Porto Alegre		oltre il 20%		5		dal 15% al 20%		4		Automazione - Meccanica		4 posizione		1		1		1)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
2)Migliorare le condizioni di credito all'export
3)Sviluppare la comunicazione

		MEDIA BRASILE														1.3		2.0

		Venezuela - Caracas		dal 15% al 20%		4		no		0		Automazione - Meccanica		5 posizione		1		2		1)Tutelare i marchi italiani nel mondo
2)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero
3)Sviluppare la comunicazione

		Colombia - Bogotà		oltre il 20%		5		oltre il 20%		5		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Agevolare la distribuzione dei priodotti italiani all'estero
3)Intensificare le missioni

		Uruguay - Montevideo		no		0		no		0		Alimentari - Vini		5 posizione		2		3		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2) Intensificare le missioni
3) Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		MEDIA  CENTRO - SUD AMERICA														1.8		2.1

		ASIA

		Cina- Pechino		dal 6% al 10%		2		dal 6% al 10%		2		Abbigliamento - moda - persona		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Giappone - Tokyo		no		0		meno del 5%		1		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		0		1)Sviluppare la comunicazione
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		India - Mumbai		dal 10% al 15%				dal 15% al 20%		4		Automazione - Meccanica		5 posizione		3		0		1)Sviluppare la comunicazione

		Hong Kong - Hong Kong		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Sviluppare la comunicazione
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Intensificare le missioni

		Singapore - Singapore		dal 10% al 15%		3		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		4 posizione		2		4		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Tutelare i marchi italiani nel mondo

		Sudafrica - Johannesburg		meno del 5%		1		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		1		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Tutelare i marchi italiani nel mondo

		MEDIA ASIA														2.1666666667		1.5

		MEDITERRANEO

		Turchia - Istanbul		oltre il 20%		5		oltre il 20%		5		Autoveicoli		2 posizione		2		1		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Agevolare la distribuzione dei prodotti italiani all'estero

		Turchia - Izmir		meno del 5%		1		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		3 posizione		2		4		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Intensificare le missioni
3)Sviluppare una forte campagna di comunicazione

		MEDIA TURCHIA														2		2.5

		Marocco - Casablanca		no		0		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		3 posizione		2		0		1)Intensificare le missioni
2)Sviluppare la comunicazione
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Isreale - Tel Aviv		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		5 posizione		2		2		1)Migliorare le condizioni di credito all'export
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Sviluppare la comunicazione

		Egitto - Il Cairo		dal 6% al 10%		2		dal 15% al 20%		4		Automazione - Meccanica		3 posizione		2		0		1)Intensificare le missioni
2)Migliorare le condizioni di credito all'export
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		MEDIA MEDITERRANEO														2.0		1.1

		AUSTRALIA

		Australia - Perth		dal 15% al 20%		4		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Intensificare le missioni
2)Sviluppare la comunicazione
3)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni

		Australia - Adelaide		dal 15% al 20%		4		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Intensificare le missioni
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Migliorare le condizioni di credito all'export

		Australia - Sydney		dal 15% al 20%		4		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2		1)Intensificare le missioni
2)Accentuare il coordinamento tra enti promotori delle missioni
3)Sviluppare la comunicazione

		MEDIA AUSTRALIA														2.0		2.0

		MEDIA COMPLESSIVA														2.0		1.8

		1 = PEGGIORATA
2 = INVARIATA
3 = MIGLIORATA		1 = INADEGUATE
2 = POCO ADEGUATE
3 = ADEGUATE
4 = ABBASTANZA ADEGUATE
5 = MOLTO ADEGUATE





Foglio2

				LA PERCEZIONE DELL'ITALIA ALL'ESTERO

		AREE		Riduzione ordinativi industriali verso l'Italia				Riduzione ordinativi industriali del  Paese				Settore italiano che uscirà prima dalla crisi		Posizione occupata dall'Italia come partner economico/commerciale		Come la posizione dell'Italia è cambiata negli ultimi 6 mesi		Giudizio sulle politiche economiche adottate dall'Italia per fronteggiare la crisi

		EUROPA

		Germania - Francoforte		oltre il 20%				oltre il 20%		5		Alimentari - Vini		5 posizione		2		4

		Germania - Monaco		meno del 5%				meno del 5%		5		Alimentari - Vini		5 posizione		2		2

		MEDIA GERMANIA														2		3

		Spagna - Barcellona		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Alimentari - Vini		4 posizione		2		0

		Spagna - Madrid		dal 10% al 15%		3		no		0		Automazione - Meccanica		4 posizione		2		4

		MEDIA SPAGNA														2		2

		Portogallo - Lisbona		no		0		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		5 posizione		2		3

		Rep.di Serbia - Belgrado		no		0		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		2 posizione		1		2

		Francia - Nizza		no		0		no		0		Alimentari - Vini		1 posizione		2		1

		Francia - Parigi		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		2 posizione		2		4

		Francia - Lione		dal 6% al 10%		0		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		2 posizione		2		3

		MEDIA FRANCIA														2.0		2.7

		Regno Unito - Londra		dal 6% al 10%		2		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		4 posizione		3		3

		Grecia - Salonicco		meno del 5%		1		dal 6% al 10%		2		Abbigliamento - moda - persona		2 posizione		2		2

		Grecia - Atene		no		0		meno del 5%		1		Abbigliamento - moda - persona		1 posizione		3		2

		MEDIA GRECIA														2.5		2.0

		Svezia - Stoccolma		dal 6% al 10%		2		dal 10% al 15%		3		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		1		2

		Belgio - Bruxelles		nn sa		0		nn sa		0		Alimentari - Vini		5 posizione		2		1

		Svizzera - Zurigo		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		2 posizione		2		0

		Ungheria - Budapest		meno del 5%		1		no		0		Alimentari - Vini		3 posizione		2		4

		Russia - Mosca		oltre il 20%		5		meno del 5%		1		Abbigliamento - moda - persona		3 posizione		3		3

		Malta - La Valetta		oltre il 20%		5		oltre il 20%		5		Automazione - Meccanica		2 posizione		1		4

		MEDIA EUROPA														2.0		2.4

		NORD AMERICA

		Stati Uniti- New York		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		0

		Stati Uniti - Chicago		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Abbigliamento - moda - persona		Non occupa le prime 5 posizioni		1		1

		Stati Uniti - Houston		meno del 5%		1		meno del 5%		1		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		MEDIA STATI UNITI														1.7		1.0

		Canada - Montreal		no		0		no		0		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		3		3

		Canada - Toronto		dal 6% al 10%		2		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		MEDIA CANADA														2.5		2.5

		MEDIA NORD AMERICA														2.1		1.8

		CENTRO E SUD AMERICA

		Argentina - Buenos Aires		no		0		meno del 5%		1		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		3

		Argentina - Rosario		meno del 5%		1		no		0		Abbigliamento - moda - persona		5 posizione		3		3

		Argentina - Mendoza		dal 15% al 20%				oltre il 20%		5		Automazione - Meccanica		4 posizione		3		2

		MEDIA ARGENTINA														2.7		2.7

		Ecuador - Quito		oltre il 20%		5		no		0		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		0

		Brasile - San Paolo		dal 15% al 20%		4		dal 10% al 15%		3		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		1		3

		Brasile - Santa Catarina		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		5 posizione		2		2

		Brasile - Porto Alegre		oltre il 20%		5		dal 15% al 20%		4		Automazione - Meccanica		4 posizione		1		1

		MEDIA BRASILE														1.3		2.0

		Venezuela - Caracas		dal 15% al 20%		4		no		0		Automazione - Meccanica		5 posizione		1		2

		Colombia - Bogotà		oltre il 20%		5		oltre il 20%		5		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		3

		Uruguay - Montevideo		no		0		no		0		Alimentari - Vini		5 posizione		2		3

		MEDIA  CENTRO - SUD AMERICA														1.8		2.1

		ASIA

		Cina- Pechino		dal 6% al 10%		2		dal 6% al 10%		2		Abbigliamento - moda - persona		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		Giappone - Tokyo		no		0		meno del 5%		1		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		0

		India - Mumbai		dal 10% al 15%				dal 15% al 20%		4		Automazione - Meccanica		5 posizione		3		0

		Hong Kong - Hong Kong		dal 10% al 15%		3		dal 10% al 15%		3		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		Singapore - Singapore		dal 10% al 15%		3		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		4 posizione		2		4

		Sudafrica - Johannesburg		meno del 5%		1		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		Non occupa le prime 5 posizioni		2		1

		MEDIA ASIA														2.1666666667		1.5

		MEDITERRANEO

		Turchia - Istanbul		oltre il 20%		5		oltre il 20%		5		Autoveicoli		2 posizione		2		1

		Turchia - Izmir		meno del 5%		1		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		3 posizione		2		4

		MEDIA TURCHIA														2		2.5

		Marocco - Casablanca		no		0		dal 6% al 10%		2		Automazione - Meccanica		3 posizione		2		0

		Isreale - Tel Aviv		no		0		no		0		Automazione - Meccanica		5 posizione		2		2

		Egitto - Il Cairo		dal 6% al 10%		2		dal 15% al 20%		4		Automazione - Meccanica		3 posizione		2		0

		MEDIA MEDITERRANEO														2.0		1.1

		AUSTRALIA

		Australia - Perth		dal 15% al 20%		4		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		Australia - Adelaide		dal 15% al 20%		4		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		Australia - Sydney		dal 15% al 20%		4		dal 6% al 10%		2		Alimentari - Vini		Non occupa le prime 5 posizioni		2		2

		MEDIA AUSTRALIA														2.0		2.0

		MEDIA COMPLESSIVA														2.0		1.8

		1 = PEGGIORATA
2 = INVARIATA
3 = MIGLIORATA		1 = INADEGUATE
2 = POCO ADEGUATE
3 = ADEGUATE
4 = ABBASTANZA ADEGUATE
5 = MOLTO ADEGUATE





Grafici

		

		Misure ritenute prioritarie per sostenere il Made in Italy																														Riduzione ordinativi industriali dall'Italia						Riduzione ordinativi industriali verso l'Italia

																														Nessuna riduzione		13				Nessuna riduzione		15

		Condizioni credito all'export		24																										meno del 5%		5				meno del 5%		7

		Sviluppo missioni		25																										tra il 6 e il 10%		14				tra il 6 e il 10%		5

		Coordinamento soggetti promotion		19																										tra il 10 e il 15%		6				tra il 10 e il 15%		7

		Campagna di comunicazione		14																										tra il 15 e il 20%		3				tra il 15 e il 20%		6

		Tutela marchi italiani		4																										oltre il 20%		6				oltre il 20%		7

		Distribuzione prodotti italiani		8

		Totale		94

		Condizioni credito all'export		26%

		Sviluppo missioni		27%

		Coordinamento soggetti promotion		20%

		Campagna di comunicazione		15%

		Distribuzione prodotti italiani		9%

		Tutela marchi italiani		4%

		Misure ritenute meno prioritarie per sostenere il Made in Italy

		Condizioni credito all'export		10

		Sviluppo missioni		10

		Coordinamento soggetti promotion		7

		Campagna di comunicazione		22

		Tutela marchi italiani		29

		Distribuzione prodotti italiani		13

		Totale		91

		Condizioni credito all'export		11%

		Sviluppo missioni		11%

		Coordinamento soggetti promotion		8%

		Campagna di comunicazione		24%

		Tutela marchi italiani		32%

		Distribuzione prodotti italiani		14%

		Settore che uscirà prima e meglio dalla crisi

		Automazione-Meccanica		21

		Alimentari-Vini		19

		Abbigliamento-Moda-Persona		6

		Autoveicoli		1

		Arredo-Casa		0

		Totale		47

		Automazione-Meccanica		45%

		Alimentari-Vini		40%

		Abbigliamento-Moda-Persona		13%

		Autoveicoli		2%





Grafici

		



Misure ritenute prioritarie per sostenere 
il Made in Italy



		



Misure ritenute meno prioritarie per sostenere 
il Made in Italy



		



Settore produttivo cher uscirà prima e meglio dalla crisi
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Nel Suo Paese, le politiche economiche adottate dall'Italia per far fronte alla crisi internazionale sono ritenute:
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Negli ultimi 6 mesi, la posizione dell'Italia rispetto agli altri Paesi è:
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