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MICHELE CIRULLI

Il mercato e la crisi richiedono, o
quasi impongono, un Soslegno
massiccio della piccola e media
impresa in favore dell'export e
quindi diventa necessaria 'indi-
viduazione di professionalita che
prevdano permanole aziendeele
aceompagnine ad esplorare il bu-
siness oltre i confini italiani. La fi-
gura dell'export manager, ancora
difficile dainquadrare, & dicertoil
valore aggiunto per compiere il
saltadi qualitha immergendosinei
mercati esteri da cui la domanda
perilprodottoilaliano, in partico-
tare sull’agroalimentare, diventa
pressante offrendo grandi pro-
spettive di guadagno; sfondare in
Furopaenelmondoél antidotoal
male della crisi ¢ molti imprendi-
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il ruolo dell'export manager, so-
pratiutio in gquesta fase, diviene
primaria se si considera che i go-
vernostudial'ipotesidiun “credi-
1o d'imposta del 35% in tre anni
per le Punii. che ne assumono
uno”: prevedere uno stipendio
per la nuova figura professionale
per le ditte ¢ prioritario per cac-
ciare alle spalle incubo thella cri-
si.

Per questo la Regione Paglia, ai-
traverso avviso pubblico, metie a
dispusizione dei fondi per finan-
Zare progelli di promozione in-
ternazionale a condizione che sia
prevista “la presenza della figura
‘del ‘project manager’, ovvern di
una figura esperta in processi di
inlernagzionalizzazione, con un
minimo di 5 anni di esperienza
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manager. Obietivo, sinergie
FondidallaRegione Puglia. Stea: affiancheremoleimprese

specilica, che siain grado digesti-
reil progetto di promozioneinter-
narionale della rete e contribuire
positivamente al raflorzamento
delle conoscenze e delle compe-
tenze in materia di internaziona-
lizeazione delle imprese coinval-
te”, Parallelamente sara crealoun
clencoregionale (roster) diesper-
tidalqualeleditie potranno attin-
gere,

Qui vi saranno tutle le informa-
zionie sarannoofferte tuielecon-
dizioni per metterein contatto di-
retto gli esperti e gliimprenditori:
«Le reli per Vinternazionalizza-
ginne interessate a ricercare ed
identificare dei potenziali

Illlll{‘lfl)‘\ll.,]’ istituilo e gestito al-
linterno del portale internet re-
gionale  www.sislema.puglia.it,

previaspecifica registrazione nel-
I'areadedicatadel portaleedietro
ricevimento delle credenziali di
accesso personali. Ove interessa-
te, le reti per l'internazionalizza-
zione contatteranno autonoma-
mente i candidati selezionati,
senza alcun tipe di intermedia-
zione, diretta o indiretta, da parte
dellaRegione Puglia”, silegge nel-
I'avviso pubblico.

Nonsolo, perchéancheil GALPia-
na del Tavoliere ha appena con-
cluso un ciclo di quattro incontri,
tradicembre egennaio, operando
una “sorta di messa a punto della
condivisione del Piano, atiraver-
sularaceoliadischede di monito-
raggio aziendale, che rappresen-
tuno altrettante istantanee del-
I'offerta e delle potenzialith che
ciascun snggetto potrd mettere in
campo ed invetrina”, spiegail Di-
rettore Antonio Stea.

"1l GAL Piana del Tavolicre all'in-
terno del Piano di Sviluppo Loca-
leovganizza insieme agll?opcratu-
vi una strategia di commercializ-
zazione e internazionalizzazione
dei prodotti locali, Attraverso le
schede di monitoraggio rivscire-

mo ad accogliere le istanze delle
ditte per capire in quale modo
muoverei: il nostro impegno & af-
fiancare in modo istituzionale
tutte le imprese e acoompagnnrle
inguesto cammino versol'estero,
facendo reteerelazionandoci con
leIstituzioni”, osserva Stea.
“Il metado utilizzato dal GAL &
quello delie sinergie”, prosegue il
direttore dell'agenzia per lo svi-
Iuppn perché solo cosi si potrd
“vendere non solo il prodotlo, ma
ancheilterritorioel'ambiente, at-
traverso la promozione e la colla-
borazione”.

Riuscire a far penetrare le aziende
locali nel sistema del mercato
estero¢lacondizioneindispensa-
biledelbandoattivatodallaregio-
ne Puglia che individua le aree
maggiormente sensibili alle sug-
gestioni italiane: Paesi Curopei,
Paesi Europa dell'Est, Russia e
Paesi della CSI, Africa settentrio-
nale, America settentrionale,
America centrale, America meri-
dienale, Medio-oriente, Oceania,
secondo il vapporto regionale, so-
no infatii i luoghi dove le condi-
Zioni sono maggiormente favore-
“attivita di organizzazione, svi-
luppo c gestione di reti di vendita
all'estero; attivita di ricerca part-
neresteri; attivita distudio, efabo-
razione e gestione iniziative di
joint-venture o accordi di colla-
horazione commerciale o indu-
striale, con il coinvolgimento di
partner esteri; attivita di creazio-
ne e gestionedicentriserviziinte-
grati, anche nel campo della di-
stribuzione e-della logistica, sui
mercati esteri”
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