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| GLI STANZIAMENTI |

—F Investimenti esterni sul territorio

parte | operazione marketing

La Regione affida a “Puglia Sviluppo” anche ['internazionalizzazione

® La Regione ha deliberato di
investire 2,9 milioni di euro di
risorse rivenienti dalla program-
mazione europea 2007-2013
per sostenere nell’anno in cor-
so e nel 2015 iniziative di
marketing territoriale e di inter-
nazionalizzazione  attraverso
una convenzione con la societa
in house Puglia Sviluppo Spa.

Stando alle indicazioni con-
tenute nella delibera adotatta
dalla giunta «le iniziative regio-
nali a favore del marketing lo-
calizzativo e dell’attrazione di
investimenti in Puglia dovran-
no essere improntate ad una lo-
gica selettiva, puntando ad indi-
viduare e ad attrarre tipologie
di investimenti, prioritariamen-
te nei settori ritenuti “chiave’
per lo sviluppo locale, in grado
di garantire buone prospettive
in termini di impatto occupazio-
nale, specie dal punto di vista
qualitativo, e di integrazione e
collaborazione con i sistemi e
distretti produttivi locali e con
il sistema universitario». Allo
stesso lempo 1'obiettivo € quel-
lo di «generare opportunita di
scambio e di trasferimento di
know-how e competenze speci-
fiche all’interno sia dei nuovi
insediamenti sia di quelli esi-
stenti».

Per quanto riguarda i proces-
si di internazionalizzazione la
Regione Puglia ha sottolineato
il suo impegno a proporre «un
nuovo modello di intervento di
sostegno ai processi di interna-
zionalizzazione dei sistemi pro-
duttivi pugliesi, in grado di alli-
nearsi ed integrarsi con la stra-
tegia “SmartPuglia 2020”. In
particolar modo, la Regione
chiede di «focalizzare gli inter-
venti regionali di sostegno ai
processi di internazionalizzazio-
ne e di promozione economica
dei sistemi produttivi regionali,

in una logica di rafforzamento
delle “smart specialization”, al-
lo scopo di far conoscere sui
mercati internazionali il valore
delle imprese. le produzioni, le
competenze e le tecnologie che
il territorio pugliese & in grado
di esprimere come “specializza-
zioni intelligenti” per lo svilup-
po, anche in una logica di attra-
zione degli investimenti.

Tutte le fasi saranno gestite
da Sviluppo Puglia Spa. I desti-
natari delle risorse per i proget-
ti di marketing territoriale e di
internazionalizzazione saranno
la stessa Regione, le ammini-
strazioni locali, i sistemi e di-
stretti poroduttivi, i distretti tec-
nologici e il sistema regionale
della ricerca e dell’innovazio-
na, le imprese nazionali o este-
re che intendono attuare proget-
ti di investimento o di collabo-
razione produttiva con la Pu-
glia.

Saranno ammissibili a finan-
ziamento le spese per servizi e
forniture connessi a progetta-
zione, reralizzazione, alimenta-
zione o aggiornamento ¢ la di-
stribuzione di strumenti di co-
municazione, materiale di pro-
mozione o pubblicazioni varie
in diverse lingue per spiegare
agli imprenditori esteri le op-
portunita di investimento esi-
stenti in Puglia; I'organizzazio-
ne di seminari, studi di settore,
woerkshop in Italia e all’este-
ro; l"organizzazione di servizi
utili a nonitorare e coordinare
le iniziative necessarie a sosle-
nere 1’opera di marketing terri-
toriale e di internazionalizzazio-
ne.

INDUSTRIA
Le operazioni di
marketing
territoriale
potranno
riguardare gli
insediamenti
| nelle aree
industriali in
collegamento
con i settori che
sono ritenuti
chiave per lo
H  sviluppo locale.
" Sotto,
I'assessore
Loredana
Capone

CAPONE
Attenzione all’area
del Mediterraneo»

L’attivita affidata a Svilup-
po Puglia sara effettuata attra-
verso la costituzione di un
gruppo di lavoro costituito da
un project manager e da 5 se-
nior professional. Il responsabi-
le tecnico dell’attivita sara An-
tonio De Vito, direttore genera-
le di Puglia Sviluppo.

Intanto ieri 1'assessore allo
Sviluppo economico Loredana
Capone ha partecipato a Paler-
no a una inziativa delle Regio-
ni del Sud che intendono soste-
nere i processi di inlernaziona-
lizzazione. «Oggi finalmente
collaboriamo con 1’Agenzia
Ice (Istituto per il commercio
estero) consapevoli che sono
tre gli obiettivi su cui punta-
re», ha detto I'assessore: «la
formazione degli imprenditori
per I'internazionalizzazione
ma anche la costituzione di re-
ti di imprese e gli investimenti
in logistica ¢ trasporti. Tutta-
via, accanto agli sforzi delle
Regioni del Sud, serve una po-
litica nazionale che punti a raf-
forzare la competitivita delle
piccole imprese».

I.’assessore Capone ha sot-
tolineato che «i Paesi dell’area
del Mediterraneo rivestono
un’importanza fondamentale
negli scambi economici e cultu-
rali. I dati regionali sulle espor-
tazioni diffusi dall’Istat vedo-
no la Puglia al primo posto in
Italia per [I'incremento del-
I'export. Il motivo di questa
crescita ¢ proprio legato all’at-
tenzione non solo verso i Paesi
dell’Ue, ma anche verso i Pae-
si extra-Ue. «La Regione Pu-
glia — ha aggiunto — ha gia av-
viato relazioni commerciali
con la Turchia che ¢ il settimo
paese partner della Puglia per
le esportazioni. Stiamo cercan-
do di fare la stessa cosa anche
con il Marocco», ha concluso.
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