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L’indagine. Invacanza storico sorpasso della spesa per 'alimentazione su quella per 'alloggio

Cresce il «turismo alimentare»

ROMA
mm L'Ttalia ¢ da sempre una
métabalneare, dasecoli destina-
zione di turismo culturale, da
qualche decennio ha rafforzato
-destagionalizzandola-I'acco-
glienza in montagna e adesso &
una realtd nel turismo enoga-
stronomico.

I quanto emerge dai dati
dell'indagine  Coldiretti/Txé
presentata ieri a margine
dell'assemblea dell’organizza-
zione. Laricercaparte dallacon-
siderazione che i 24 milioni di
italiani (che si calcola andran-
no in vacanza nel corso
dell’estate 2014) spenderanno

per il cibo e i prodotti enoga-
stronomici circa 4,9 miliardi di
euro. Considerata la sempre
maggiore diffusione di B&B,
agriturismi e case vacanza che
haridotto la spesa per i pernot-
tamenti del 229, la cifra di 4,9
milardi di euro destinatiai pro-
dottialimentariinoltre fa segna-

NUOVI SOUVENIR
Comericordo della vacanza
ituristi preferiscono sempre
piti cibi e vini ai prodotti
dell’artigianato, ai gadget
oalle cartoline

re uno storico sorpasso della
spesa per il ciborispetto a quel-
laperl'alloggio. A seguire gliac-
quistidiabbigliamento e le spe-
se per le attivita ricreative, cul-
turalie diintrattenimento.
Cresce quindiinvacanzail gi-
ro d’affari degli alimentari ma
calal'appeal del pranzo fuorica-
sa. Secondo 'indagine infattiso-
lo il 369 si reca al ristorante e
appena il 6% in agriturismo
mentre oltrelametadel campio-
ne interpellato da
Coldiretti/Txé (5196) consuma i
pastiin case diproprieta, appar-
tamenti in affitto o da parenti e
amici. L'universo alimentare &

inoltre I'ambito sempre pil fre-
quentato dai consumatori per
conoscere il territorio che si ha
intenzione di visitare visto che
il 6996 degli italiani quando va
in vacanza cerca di conoscere
meglio la cucina dei luoghi che
visitae per questo e dispostoan-
cheaspendere di pit1.

I prodotti tipici poi rappre-
sentano ormai dei veri e pro-
prio "souvenir" visto cheun ita-
liano su quattro (circa il 2296)
torna a casa portando con sé
prodotti tipici dei luoghi di va-
canza i preferiti dai turisti ri-
spetto a souvenir pili conven-
zionali come i prodotti dell’arti-
gianato (scelti nel 209 dei ca-
si), igadget (1804) ole cartoline
(16 per cento).
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